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รายงานการประชุมใหญ่วิสามัญครั้งที่ 1/2566 

สมาคมทนัตแพทย์จัดฟันแห่งประเทศไทย วาระปี 2563 - 2565 

วันพุธที่ 21 มิถุนายน 2566 เวลา 9.00 - 10.30 น. ผ่านแอปพลิเคชันซูม (Zoom) 

 
ผู้เข้าร่วมประชุม  

 สมาชิกสามัญ จำนวน 65 คน  

เริ่มการประชุม   เมื่อเวลา 9.00 น.     

ทพญ. เรืองรัตน์ โกมลภิส นายกสมาคมทันตแพทย์จัดฟันแหง่ประเทศไทยทำหน้าที่ประธานการประชุม ประธานได้

แจ้งใหท้ี่ประชุมทราบว่า การประชุมใหญ่วิสามัญครั้งนี้เป็นการประชุมเพื่อพิจารณาโครงการ Branding สมาชิกสามัญของ

สมาคมฯ  

ประธานได้เสนอวาระเข้าที่ประชุม ดังนี้  

วาระที่ 1 เรื่องแจ้งให้ทราบ โครงการ Branding สมาชิกสามัญของสมาคมฯ   

 ประธานแจ้งถึงที่มาของโครงการนี้ ว่าวตัถุประสงคข์องสมาคมฯ ตามข้อบังคบัข้อ 4.2 คือส่งเสริมความสามัคคีของ
สมาชิก และเกียรติภูมิแห่งวิชาชีพ และ ข้อ 4.3 เผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับทันตกรรมจัดฟันให้กับประชาชน การทำโครงการ 
Branding สมาชิกสามัญนี้ ถือว่าเป็นการส่งเสริมเกยีรติภูมิวิชาชีพ และ ให้ความรู้แก่ประชาชน โดยสร้างความตระหนักรู้ถงึ 
ความสำคัญของการรับการรักษาทางทันตกรรมจัดฟันจากทันตแพทย์ที่จบจากหลักสูตรเฉพาะทางสาขาทันตกรรมจัดฟัน 
และคุณสมบัติของสมาชิกสามญัของสมาคมฯ   

ปัจจุบันปัญหาเกี่ยวกับการรกัษาทันตกรรมจัดฟันที่พบ ได้แก่ 1) ทันตแพทย์ที่ไม่ได้ผ่านการเรียนต่อหลกัสูตรหลัง
ปริญญา แต่เรียกแทนตัวเองว่า ทันตแพทยจ์ัดฟัน ทันตแพทยเ์ฉพาะทางจดัฟัน ผู้เชี่ยวชาญ เป็นต้น ทำให้ประชาชนเข้าใจผิด 
ทั้งนี้ คำว่า “ผู้เชี่ยวชาญ” จะใช้ได้กรณีทีท่ันตแพทย์ผ่านการสอบอนุมัติบัตรหรือวุฒิบัตรแลว้เท่านั้น 2) มกีารโฆษณาชวนเชื่อ 
เช่น จัดฟันเปลีย่นรูปหน้า 3) มีการรักษาที่ไมไ่ด้มาตรฐาน เชน่ การใช้หมุดจัดฟันในการรักษาเกินความจำเป็น หรือ จดัฟัน
เสร็จแล้วมีปัญหาการสบฟันหลังเปิด และ 4) มีการฟ้องร้องมากขึ้น เป็นต้น ข้อสังเกตสำคัญที่พบ คือ ประชาชนขาดข้อมูล



2 
 

ความรู้ และไม่ทราบความแตกต่างระหว่างทันตแพทย์จัดฟันและทันตแพทยท์ั่วไป หรอืทันตแพทย์จัดฟันกับทันตแพทย์สาขา
อื่น และไม่ทราบว่าเมื่อต้องการรับการรักษาทันตกรรมจัดฟัน ควรจะปรึกษาทันตแพทย์เฉพาะทางสาขาทันตกรรมจัดฟัน 
นอกจากนี้ พบว่ามีสมาชิกสามัญบางท่านที่ต้องการประชาสัมพันธ์การเป็นสมาชิกสามัญของสมาคมฯ ได้ใช้โลโก้ของสมาคมฯ 
ติดที่หน้าคลินิก ซึ่งไม่เหมาะสม เพราะโลโก้ของสมาคมฯ ใชส้ำหรับกิจการของสมาคมฯ เทา่นั้น ไม่สามารถนำไปใช้เฉพาะ
บุคคลได้ จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้น ทำให้เป็นที่มาของการทำโครงการ Branding สมาชกิสามัญ ของสมาคมฯ 

 

 

 

 

 

 

 ประโยชน์ที่คาดหมายของโครงการ Branding สมาชิกสามัญนี้ ได้แก่ การสร้าง Public awareness ทำให้ประชาชน
ทราบว่า หากต้องการรับการรักษาทางทันตกรรมจัดฟัน ควรจะเลือกปรึกษาทันตแพทย์จัดฟันซึ่งเป็นทันตแพทย์ที่ผ่านการ
อบรมทางวิชาทันตกรรมจัดฟันในหลักสูตรและสถาบันที่ทันตแพทยสภารับรอง หรือหลักสูตรที่ กพ รับรอง ซึ่งหมายถึง
สมาชิกสามัญสมาคมฯ รวมถงึการประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนค้นหาทันตแพทย์จัดฟัน หรือตรวจสอบชื่อทันตแพทย์จัดฟัน
ก่อนที่จะตัดสินใจรับการรักษาว่า ทันตแพทย์ที่จะทำการจัดฟันนั้นมีรายชื่ออยู่ในรายชื่อสมาชิกสามัญของสมาคมฯ หรือไม่ 
โดยทำการตรวจสอบผ่านเว็บไซด์ www.thaiortho.org ของสมาคมฯ ที่มี search engine ไว้ให้ และจะมีการออกแบบตรา
สัญลักษณ์หรือโลโก้ของโครงการ Branding สมาชิกสามัญ แยกออกมาจากโลโก้ของสมาคมฯ   

โครงการนี้ ดำเนินการโดยศูนยบ์ริการวิชาการ แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มีที่ปรึกษาโครงการ คือ ศ. ดร. วิเลิศ 
ภูริวัชร คณบด ีคณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี จฬุาฯ ผู้ซึง่มีความรู้ความเชี่ยวชาญด้านการตลาด ประสบการณก์ารสร้าง
แบรนด์ใหก้ับหน่วยงานใหญ่หลายแห่ง และ รศ. ดร. ดนุพล หุ่นโสภณ ผู้อำนวยการศูนย์บรกิารวิชาการและฝึกอบรม 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย อนึง่ การสร้างแบรนด์ในภาคเอกชน จะมีอัตราค่าใช้จ่ายสูงมาก แต่เนื่องจาก สมาคมฯ เป็นองคก์ร
ไม่แสวงหาผลกำไร โครงการ Branding นี้ จึงได้รับความอนุเคราะห์จาก ศ. ดร. วเิลิศ ภูริวัชร ให้ดำเนินการโดยใชง้บประมาณ 
1 ล้านบาท   

ประธานได้มอบให้ ทพ. พงศ์พล พันธพฤกษ์ อนุกรรมการประชาสัมพันธ์สมาคมฯ และสำเร็จการศึกษาหลกัสูตร 
MBA จากคณะพาณิชยศาสตรแ์ละการบัญชี จฬุา ทำการนำเสนอ Brand book ของโครงการนี้ มีรายละเอียดดังนี ้

ที่มาของโครงการ คือ การสือ่สารของสมาคมฯ ที่เข้าไม่ถงึกลุ่มเป้าหมาย ประชาชนไม่ทราบถึงการเป็นสมาชิกสามัญและ
ความสำคัญของการเป็นสมาชกิสามัญของสมาคมฯ   
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หลักการและเหตุผล ความไม่รู้ของประชาชนเป็นช่องทางการแสวงหาผลกำไรของทันตแพทย์ที่ไม่ใชเ่ฉพาะทาง และไม่ใช่
ทันตแพทย์ (หมอเถื่อน) รวมถงึการเกิดขึ้นของหลักสูตรการเรียนวิชาทันตกรรมจดัฟันนอกระบบมากมาย 

วัตถุประสงค์  

  1.    เปลี่ยนภาพลักษณข์องสมาชิกสามัญฯ ใหโ้ดดเด่นในสายตาของประชาชนและทันตแพทย์  
  2.    สร้างความได้เปรียบเชิงการแข่งขัน อันเกิดจากความเชีย่วชาญด้านการจัดฟัน   
  3.    เพื่อให้เกิดความเชื่อมั่นในสายตาของผู้ป่วยที่รับการรักษาทางทันตกรรมจดัฟัน   
  4.    เพื่อให้เกิด long term success       
  

ผลการสำรวจ  ในโครงการมทีำการศึกษา สำรวจ วจิัยและประเมินแบรนด์ของสมาคมฯ จากกลุ่มตัวอย่างที่ประกอบด้วย 
ทันตแพทย์ทัง้ทีเ่ป็นและไม่เป็นสมาชิก นักศึกษาทันตแพทย ์ และประชาชนทั้งกลุ่มที่เคยและไมเ่คยเป็นผู้ป่วยทันตกรรมจัด
ฟัน  พบว่า สมาคมฯ ไม่เป็นทีรู่้จักดีพอ ประชาชนไม่ทราบเรือ่งการมีทันตแพทย์จัดฟันเฉพาะทาง (Brand Awareness) ไม่มี
การสื่อสารดีพอถึงประชาชน ประชาชนเลือกที่ได้รับการรักษาจากทันตแพทย์ที่ไม่ใชท่ันตแพทย์เฉพาะทางจากความคุ้นเคย
และไว้วางใจ หรือเลือกเนื่องจากค่าใช้จ่ายที่ไม่สูงมากนัก (Brand Positioning)  ตราโลโก้ของสมาคมฯ ยากต่อการจดจำ  

 สำหรับโลโก้โครงการ Branding สมาชิกสามัญสมาคมฯ ทางคณะทำงานโครงการจากคณะพาณิชยศาสตร์และการ
บัญชี จุฬาฯ  ได้ทำการออกแบบให้ทันสมัย น่าเชื่อถือ บง่บอกถึงการเป็นสมาชิกสามัญของสมาคมทันตแพทย์จดัฟันแห่ง
ประเทศไทยที่เป็นองค์กรไม่แสวงหากำไร ทำหน้าที่ให้ข้อมูลทางด้านวิชาการแก่สมาชิกและให้ความรู้ความเข้าใจที่ถกูต้องแก่
ประชาชน สมาชิกสามัญของสมาคมฯ มีคุณภาพมาตรฐานปลอดภัยไว้วางใจได้ แบบโลโก้ สื่อสารด้วยรูปฟันหน้าและฟัน
กราม ด้านล่างโลโก้มีคำว่า THAI ORTHO ACCREDITATION โทนสีอิงจากโลโก้ของสมาคมฯ และจะดำเนินการจดทะเบียน
การบริการ (Service mark) โลโก้สมาชิกสามัญ  

 การดำเนินการของโครงการ Branding สมาชกิสามัญ ประกอบด้วย 3 Phases  

Phase 1 Transform สร้างการรับรู้ต่อสมาชิกสามัญและคนไข้  (ขณะนี้ โครงการดำเนินการถึงขั้นตอนนี)้ 

Phase 2 Thrive สร้างความสัมพันธ์ระยะยาวระหว่างสมาชกิสามัญและผู้ป่วย 

Phase 3 Trust สร้างความเชื่อมั่น เป็น Long Term Success  
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จะเห็นว่า โครงการ Branding ไม่ใช่เพียงการทำโลโก้สมาชิกสามัญ แต่ยังรวมถึงการประชาสัมพันธ์แบรนด์สมาชิกสามัญ
สู่ประชาชน ด้วยภาพลักษณ ์คือ ทันตแพทย์ทีม่ีความรู้ผ่านการอบรมอย่างครบถ้วนตามหลกัการวิชาทันตกรรมจัดฟัน ใหก้าร
รักษาที่มีมาตรฐาน เชื่อถือได ้ โดยสมาชิกสามญัสามารถนำโลโก้ดังกล่าวในประชาสัมพันธ์ไดท้ั้งทาง On site และ online 
เช่น หน้าคลินิกทันตกรรมของตน เสื้อกาวน์ เข็มกลัด นามบตัร แต่ไม่สามารถใช้โลโก้เพื่อเปิดคอร์สสอนหารายได้  สมาคมฯ 
มีแผนจ้างบริษทัมืออาชีพทำการประชาสัมพันธ์สมาคมฯ และสมาชิกสามัญระยะยาว อนึง่ โลโก้สมาชิกสามัญนี้ เป็นการ
รับรองความเป็นสมาชิกสามัญของสมาคมฯ หาใช่การรับรองคุณภาพของงานของสมาชกิสามัญรายบุคคลไม่ หากเกิดปัญหา
ระหว่างสมาชกิสามัญและผู้ป่วย ทางสมาคมฯ จะไม่มีส่วนเกี่ยวข้องในการแก้ปัญหานั้น ๆ เช่นเดียวกับกรณีสถานพยาบาลที่
ได้รับการรับรองมาตรฐาน เช่น Advanced Hospital Accreditation ทางสถาบันที่รับรองคุณภาพสถานพยาบาลไม่มีส่วน
รับผิดชอบกรณทีี่โรงพยาบาลมปีัญหาร้องเรียนจากผู้ใช้บริการโรงพยาบาล   

ทั้งนี้ โครงการนี้ เป็นการสร้างความรู้ความเขา้ใจที่ถูกตอ้งเกีย่วกับการรักษาทางทันตกรรมจดัฟัน ไม่ใช่มีวตัถุประสงค์
โจมตีกล่าวหาทันตแพทย์ที่ไม่ใชท่ันตแพทย์เฉพาะทางจดัฟันแต่อย่างใด   ท้ายที่สุด การที่ประชาชนเลือกรับการรักษาจาก
ใคร ก็ให้เป็นสทิธิ์ของประชาชน โครงการนีเ้ปน็การสร้างตัวตนของสมาชกิสามัญ หาเป็นการจำกัดสิทธิ์ในการเลือกรักษาของ
ประชาชนไม่ 

วาระที่ 2 เรื่องเพื่อพิจารณา ขอความเห็นชอบ และความคิดเห็นของสมาชิกสามัญ ต่อโครงการดังกลา่ว  

นายกขอที่ประชุมพิจารณาและแสดงความคิดเห็นต่อโครงการ ผ่านช่องทาง chat ใน Zoom และขอให้ทุกท่านทำ

แบบสำรวจทางอิเล็กทรอนิกส ์ (google form) ซึ่งสอบถามว่าเห็นด้วยกับโครงการหรอืไม่อย่างไร และยินดีสนับสนุน

ค่าใช้จ่ายในการดำเนินการประชาสัมพันธ์ในระยะยาวหรือไม่อย่างไร 

มติที่ประชุม รวบรวมจาก google form สมาชิกมีมติเห็นชอบในการดำเนินโครงการ branding และสมาชิก 

85.7% ที่ตอบแบบสำรวจเห็นดว้ยที่สมาชิกจะสนับสนุนค่าใช้จ่ายรายปใีนการดำเนินการประชาสัมพันธ์ในระยะยาว 

ปิดการประชุม เวลา 10.41 น.    

 

 

 (ทพญ. เรืองรตัน์ โกมลภิส)   

        ประธานที่ประชุม 

 

 

 

 (ทพญ. เพ็ญนภา ศรีวิชาญกุล)             

      ผู้บันทึกการประชุม 


